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Valoriser les produits 
locaux

Accompagner les 
professionnels du 

tourisme dans leur 
développement durable

Développer l’itinérance 
douce

Etudier le tourisme en 
pleine nature

Promouvoir des séjours 
responsables en 

Ardenne



Accompagnement et mise en réseau 
des professionnels du tourisme au 
travers d’un Club Ardenne Ecotourism, 
composé de 143 adhérents français et 
belges. 



143 adhérents au Club Ardenne Ecotourism

54%

16%

19%

11%

Activités des adhérents du Club 
Ardenne Ecotourism

Hébergement Restaurants et tables d'hôtes Sites de visite Pretataires nature



Accompagnement et suivi d’un réseau de 60 
hébergeurs

Ateliers et webinaires 

Diminution de l’empreinte carbone en 
proposant des dispositifs « nature »

Création de fiches de « bonnes pratiques »



SENSIBILISATION DES CLIENTS

Réalisation d’écokits à l’attention des hébergeurs pour sensibiliser 
les clients aux écogestes



Malle pédagogique

Guide de bonnes pratiques

Jeu de 6 familles



Organisation d’un programme de 15 sessions 
de formation et de sensibilisation sur des 
thématiques liées au tourisme durable :
• Produits d'entretien naturels
• Eco-construction
• Restauration éco-responsable
• Approvisionnement local
• ….

• + 5 tutos vidéo





Accompagnement pour la valorisation 

des produits locaux chez les 

restaurateurs : 

Calendrier des produits locaux de saison

Carte géolocalisée des producteurs

Développement de l’itinérance douce : 

• Création de 
circuits transfrontaliers :

• 2 pédestres (237 km)
• 3 VTT (380 km)
• 3 Cyclotourisme (411 km)
• 1 circuit sans voiture (290 km)
• 1 sentier labellisé Tourisme 

& Handicap de 2,2 km

• Création de 10 aires paysagères 
et 4 aires de bivouac



+ de 500 km de parcours

Relie 6 Parcs naturels belges et luxembourgeois

22 aires de repos

1 brochure

1 page web pour télécharger le parcours





•

•

Quels sont les buts et activités réalisées en Ardenne ?



• Suivi de 14 zones GSM couvrant les 125.000 ha les plus « sauvages » en 2018-2019 
(20% de l’Ardenne)

Quelle est la fréquentation des espaces naturels ?

• 5 périodes de 1 à 3 
mois ciblant les congés 
scolaires

• Détail de l'origine, de la 
durée des visites, logement 
sur place, ...

• Exclusion des résidents



Quelle est la fréquentation des espaces naturels ?

• 8 millions de visiteurs des espaces naturels avec de fortes variations 
pendant les congés mais surtout pendant les WE (séjours courts)

• Locaux : buffer de 20 km autour d'une zone
• Ardennais : résidents en Ardenne hors buffer de 20 km

• Nationaux : belge hors Ardenne
• Internationaux = pays voisins

• Suivi de 14 zones GSM couvrant les 125.000 ha les plus « sauvages » en 2018-2019 
(20% de l’Ardenne)



Quelle est la fréquentation des espaces naturels ?

• 8 millions de visiteurs (250 jours) • 12 millions de visiteurs sur une année

soit quasi autant que le nombre de visites payantes enregistrées pour toute 
la Wallonie (OwT) !

• Suivi de 14 zones GSM couvrant les 125.000 ha les plus « sauvages » en 2018-2019 
(20% de l’Ardenne)



Quelle est la fréquentation des espaces naturels ?

• Fortes variations dans l'espace en fonction de la densité de logement, hostspots de 
nature, de l'accessibilité, la présence de sentiers …

• Suivi de 14 zones GSM couvrant les 125.000 ha les plus « sauvages » en 2018-2019 
(20% de l’Ardenne)

• Fortes variations des publics et dans le temps dans les différentes zones



Quelles dépenses font-ils ?

• Coût de déplacement moyen (Ardenne) = 22 €/personne/jour
• Dépenses moyennes

• si un jour (repas, achats, ..) = 22 €/personne/jour
• si plusieurs jours (repas, logement, achats, …) = 76 €/personne/jour

• Dépenses journalières par personne :

• Dépenses potentielles des visiteurs (hors résidents et locaux : 6 M) :

• Dépenses locales de > de 250 millions € annuellement ...



Quelle est la fréquentation des espaces naturels ?

• Préfèrent des forêts plus naturelles, plus sauvages et avec des milieux ouverts naturels 
plutôt que des coupes à blancs

• Suivi de 14 zones GSM couvrant les 125.000 ha les plus « sauvages » en 2018-2019 
(20% de l’Ardenne)



Quelle est la fréquentation des espaces naturels ?

• Préfèrent surtout des sentiers plutôt que des chemins d’exploitation forestière ou pire 
encore, du macadam …

• Suivi de 14 zones GSM couvrant les 125.000 ha les plus « sauvages » en 2018-2019 
(20% de l’Ardenne)

• Un niveau d’information et d’infrastructures de base, discrète, sans excès.



• Développer les espaces protégés et la naturalité des forêts sont identifiés comme les 
priorités qui font consensus chez les opérateurs touristiques et les touristes dans les 
Parcs naturels

Que faudrait-il faire pour améliorer l’attractivité de l’Ardenne ?



• Ces touristes exigeants sont prêts à parcourir de plus longues distances pour visiter des 
forêts plus naturelles (80 km) ou des sentiers (60 km) ...

Quelles dépenses sont-ils prêts à faire pour trouver ce qu'ils cherchent ?

• Le consentement à payer pour profiter d'espaces plus naturels :
• Grand public = 17 €/visite et les visiteurs de site naturel = 28 €/visite

• Budget potentiel de de 100 à 150 millions €/an = valeur brute de la production 
forestière wallonne et 10 x la valeur des locations de chasse dans les communes ….



Est-il possible de faire plus de nature ?

• Si on consacrait une partie de ces sols fragiles à la nature, on peut améliorer la 
résilience des paysages (inondations, stockage de C, …), développer de nouvelles 
sources de revenus grâce au tourisme "nature" et ... restaurer la biodiversité !

• 270.000 ha (15%) de contextes écologiques marginaux où la rentabilité est difficile à 
atteindre et qui réalisent de nombreux services de régulation et culturels communs

Ces sols abritent des biotopes rares et 
menacés



Résultats :

La nature est le principal moteur du tourisme 
en Ardenne

L'attractivité des paysages augmente avec 
leur degré de naturalité 

Permettre aux paysages d'être plus 
"sauvages" répondrait aussi bien aux intérêts 
de la nature qu'à ceux du grand public





Pourcentage des personnes qui veulent séjourner dans un 
hébergement durable au cours de l’année à venir 

Source : études Booking
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Here’s what you’ll find in this Slidesgo template: 

1. A slide structure based on a Project Proposal, which you can easily adapt to your needs. For more info 

on how to edit the template, please visit Slidesgo School or read our FAQs.

2. An assortment of pictures to use in the presentation can be found in the alternative resources slide.

3. A credits slide, which you must keep so that proper credits for our design are given.

4. A resources slide, where you’ll find links to all the elements used in the template.

5. Instructions for use. 

6. Final slides with: 

● The fonts and colors used in the template.

● More infographic resources, whose size and color can be edited. 

● Sets of customizable icons of the following themes: general, business, avatar, creative 

process, education, help & support, medical, nature, performing arts, SEO & marketing, and 

teamwork.

You can delete this slide when you’re done editing the presentation.

http://bit.ly/30B07Gq
http://bit.ly/33VAFh3


Principaux impacts d'une activité touristique sur l'environnement

Consommation 
d'eau

Production de 
déchets

Gaspillage 
alimentaire

Emissions de CO²
Consommation 

d'énergie

Consommation de 
produits 

chimiques et rejet 
d'eaux usées

Impact sur la 
biodiversité



ADAPTATION AU 
CHANGEMENT 
CLIMATIQUE

Restaurer et valoriser les espaces 
naturels sans les dénaturer

Lutter contre l’artificialisation des sols

Diversifier les 
activités et les accompagner 
pour favoriser des séjours plus longs

En France, le tourisme 
est responsable de 11% 

des effets de gaz à effet 
de serre.



MOBILITE DOUCE

Viser une clientèle plus proche - "Partir loin, tout près"

Encourager la mobilité douce – la problématique du dernier 
kilomètre

Rester sur les sentiers battus (sensibiliser, informer sur les 
sentiers existants)

Diversifier les activités et les accompagner pour favoriser 
des séjours plus longs

Développer le réseau de sentiers réservés aux 
randonneurs

Allonger la durée des séjours 

Organiser les transports en commun pour atteindre des 
points de départ dispersés (logique de dropping) dans
le territoire et retour au point de départ pour explorer 
un paysage plus large



RETOMBEES 
ECONOMIQUES

Producteurs locaux
> au restaurant
> snacking
> sites de visite

Nouvelles idées de visites pour 
répartir les flux dans le temps et 
dans l'espace (artisans, visites à la 
ferme...)

https://www.parcs-naturels-
regionaux.fr/sites/federationpnr/files/document/centre_de_ressources/destination_
parc_projet_tourisme.pdf

Destination Parcs

Partenariat avec Waze pour 
éviter le surtourisme



Questions-
Réponses



Stéphanie DROTHIER
ADT des Ardennes
drothier@ardennes
+33 3 24 56 68 67

Marc Dufresne
Université de Liège - Gembloux Agro-Bio 
Tech
UR BIOSE / Axe Biodiversité et Paysages -
UR TERRA
marc.dufrene@uliege.be
+32(0)471 435 069


