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1 APROPOS

¥ Responsable marketing Ardennes-Etape “

% En charge de la RSE — 2 ans

¥ Management participatif lIntelligence collective |
Facilitation

¥ Gestion de projets : Agile

¥ We Are Heroes — Mécénat de compétences

% Consultante en stratégie d’entreprise et developpement
marketing

¥ Positive Impact depuis janvier

IMPACT
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http://www.weareheroes.be/
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http://ecopreneur-belgium.be/

O
ﬂ. LE PROGRAMME

& L'ecotourisme ?
2 Faire le plein de clients

IMPACT
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o
LE DEVELOPPEMENT DURABLE ?

A
ﬂ un developpement qui
repond aux besoins du present
sans compromettre
la capacite des generations futures
de répondre aux leurs.
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Mme Gro Harlem Brundtland, Premier Ministre norvégien (1987) | M P/\CT
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O
ﬂ, LES 3 P DE J. ELKINGTON

* Le développement durable s’articule autour des célébres « 3 P » : Profit — People — Planet
Il s’agit d’'un développement économique qui concilie
- la viabilité économique
- le respect de I'environnement
- le respect des individus
C’est une maniere de développer son entreprise en la sortant de sa bulle, en prenant en compte

I’ensemble de son microcosme et les échanges que I'entreprise a avec lui. Positifs et négatifs.
« Réduire au maximum la pollution, les déchets, la consommation, les nuisances sonores...

» Et optimiser au maximum les bénéfices pour vous ET, et ici le ET est fondamental, ET vos employés,
vos fournisseurs, vos clients, la communauté autour de vous, la faune, la flore...

Aujourd’'hui John EIlkington revoit sa copie qu'il juge insuffisante.
Il y rajoute les " 3 R" pour Responsability - Regenerate - Resilience

-
IMPACT
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@OBJECTIFS OSGL:

ERADICATION DE ACCES A UNE EDUCATION ECALITE ENTRE ACCES ALEAU SALUBRE
LA PAUVRETE DEQUALITE LES SEXES

ACCES ADES INNOVATION ET 1 REDUCTION DES 11 VILLES ET COMMBNAUTES | 12 CONSOMMATION

EMPLOIS DECENTS INFRASTRUGTURES INEGALITES RESPONSABLE

LUTTECONTRE LE PROTECTION O€ LA FAUSE PROTECTION O€ LA FADSE JUSTICE PARTENARIATS POUR
CHANGEMENT CLIMATIOUE ET0€ LA FLORE AQUATIES £T0E LA RLORE TERRESTRES LES 0BJECTIFS MONDLAX

@ tB) ECTIFS
DE DEVELOPPEMENT
DURABLE
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O
A1~ LES OBJECTIFS DE
1 DEVELOPPEMENT DURABLE

Les ODD ont été définis par 'TONU en septembre 2015 Et depuis ils sont une référence partout dans le
monde.

Ce sont les 17 objectifs que ’humanité doit relever d’ici 2030 pour sauver le monde :
Eradiquer la pauvreté et la famine. Garantir 'accés aux soins pour tous. Scolariser tous les enfants.
Protéger 'eau, la faune, la flore, la vie marine....

* Tourisme = 9% du PIB mondial
1 job/12 = dans le secteur du tourisme

» Tourisme = 4,9% a 7% des émissions globales en CO? essentiellement a cause des transports et des
hébergements alors que le tourisme continue de progresser a 3% par an

Source : https://ecotourism.org/news/the-state-of-ecotourism/
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https://www.abracadaroom.com/fr/reservation-terre-destuaire-a-saint-viaud-inclassable-le-caballon-de-m-plocq-1515/

O

. ECO TOURISME

L’organisation internationale d’écotourisme est la suivante:
« voyager de maniere responsable dans des sites naturels tout en préservant I'environnement et le
bien-étre des populations locales. »

Ce que veulent vos clients ? Profiter de leurs vacances, leurs loisirs sans que cela ne soit néfaste pour
les autres en contrepartie. Voyager oui, visiter oui, manger oui, faire la féte évidemment.

Mais, en rencontrant la population locale, en n’émettant le moins possible de CO?, en provoquant le
moins de déchets....

IMPACT
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O
ﬂ. ECO TOURISME

Et donc concrétement cela donne:

I’'nébergement chez I'habitant,

’achat de produit locaux,

la visite d’activités touristiques locales,

la mobilité douce comme le vélo ou les transports en commun,
les visites guidées par des habitants du coin,

le respect des traditions et des coutumes

et bien entendu, un hébergement le plus écologique possible.

Pour vous cela signifie créer des expériences, des services, des produits qui répondent aux valeurs de

vos clients.
Et donc créer des synergies avec I'ensemble des acteurs de votre région pour proposer un offre unique,

expérientielle et authentique

-
IMPACT
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_-Don’t confuse the way we design holidays
(responsibly)
With the reason people buy them
(authentic expériences)
& the way we market them
(expériences)

Justin Francis, CEO, Responsible Travel \l/ﬁn OS5 | TIVE
I IMPACT
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O
ﬂ. POSITIONNEMENT

Ce qui fait votre force sur le marché : le bon produit avec le bon prix.
Votre produit doit d’abord étre de qualité

Votre produit doit avoir le bon positionnement

Et si vous étes tous ici, c’est que c’est déja le cas.

L’étape suivante : votre produit doit étre responsable.

Les regles du marketing sont toujours d’application dans le monde du développement durable.

En réalité, 'exigence des clients augmente: aujourd’hui les entreprises sont appelées a remplir leur réle
au niveau de la société. Elles sont boycottées quand elles se focalisent uniqguement sur la rentabilité pour
leurs actionnaires.

-
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O

. ECOTOURISTE

D’aprés Booking, 87% des voyageurs souhaitent limiter I'impact environnemental de leurs vacances. Pour
autant, les vacanciers ne sont pas réellement préts a payer plus cher pour une destination écotouristique.

Pour les vacanciers, I’écotourisme passe par le choix de I’hébergement en priorité.
70% des voyageurs attendent des marques du voyage qu’elles offrent des options durables

L'intention d’opter pour un hébergement écoresponsable ne cesse d’augmenter d’année en année.

L’enquéte de TUl en 2017 montrait que 17% des Allemands, 18% et des Francais puis 9% des Belges et des
Anglais préféraient des vacances respectueuses de I’environnement.

La croissance de I’écotourisme est estimée a 10% sur les 5 prochaines années . On parle de 338 Milliards de
dollars ET la moitié de la demande vient de I’Europe. Vos clients sont donc beaucoup plus sensibles a cet

argument que les autres nationalités.

.
e
-
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///ppt/slides/(https:/www.phocuswire.com/Sustainable-tourism-online-travel-launch-Travalyst)
///ppt/slides/(https:/corporate.tui.be/fr/presse/nouvelles/20170321-tourisme-durable)
https://www.technavio.com/report/global-sustainable-tourism-market-industry-analysis

o) ACTIVITES ECOTOURISTIQUES

Y

Occasionnels Mordus verts

ENGAGEMENT
FAIBLE

Conventionnels Conscientisés
non pratiquants

ACTIVITES TRADITIONNELLES

FORT

I
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O
ﬂ. QUI SONT LES ECOTOURISTES ?

Une étude canadienne qui date de février 2018 réalisée par Observatoire de la consommation responsable définit le profil des
écotouristes selon 2 axes: le degré d’engagement et le type d’activités

* Les mordus verts

fort engagement envers I’environnement et la conservation de la nature.

accordent une grande importance a la société au détriment de leurs propres biens matériels.

Activités préférées : randonnée, visite de parcs nationaux, observation de la faune ou des oiseaux pour le calme et la tranquillité du
cadre naturel.

Motivations : apprentissage et la découverte de la communauté et de I'environnement

* Les occasionnels

portés vers les activités sportives en lien avec la nature

leurs besoins et leurs conforts passent avant leurs soucis environnementaux.
Activités préférées : observation des sentiers ou balades en forét

Motivation >< la rencontre avec les populations locales les intéresse peu.

= prétexte pour pratiquer leurs activités préférées

* Les conscientisés non pratiquants

lucides aux enjeux environnementaux

considérent ’écotourisme comme important sans le pratiquer.

pas préts a modifier leurs habitudes d’activités touristiques.

Activités préférées : recherchent la découverte de cultures et les rencontres, mais ils ne choisiraient pas une destination par souci
de protéger I'environnement.

* Les conventionnels

favorisent la détente et le dépaysement. —
préoccupations environnementales ne sont pas importantes pour eux. ~_-

ne veulent pas renoncer a leur confort pour minimiser I'impact de leurs actions sur I'environnement. ' A
pensent que leurs actions individuelles ont peu d’impact IMPACT
Activité préférée : activités touristiques organisées, les tout-inclus et les activités touristiques de groupe entre amis.
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),. QUI SONT LES ECOTOURISTES ?

Des milléniums et de jeunes couples avec enfants qui souhaitent ouvrir ceux-ci a « autre chose ».

Des « bobos »
Des jeunes retraités dynamiques, voire des tribus familiales ou d’amis.
L’ensemble habitant généralement les grandes métropoles et étant en quéte de countrybreak.

Ou
Des gens modestes et militants

Ou
Des gens fortunes « anti bling bling »

L’écotouriste ne se distingue par par un critere démographique mais bien par une motivation, une raison d’étre.

Source : http://www.voyageons-autrement.com/journee-nationale-slowtourisme - Luc Mazuel enseignant-chercheur a VetAgro Sup
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“ LES VACANCES SELON

Q LECOTOURISTE

& Destination Nature / Aventure
& Proche

2 Mobilité douce

5 Prix identique voire moins cher

" Activités = ressourcement + nature
" Enrichissement culturel

" Implication dans la préservation

" Offre cohérente + inscrite dans un réseau

ANV Ny Y

VTN

Source (entre autres) : https://www.cairn.info/article.php?ID_ARTICLE=RIMHE_010_0037
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“ EMOTIONS

Ce que les touristes attendent de vous ?
Offrez une expérience avec un bénéfice émotionnel

lls viennent pour I'expérience, la rencontre, 'authenticité

lls recherchent le rapport a la nature, les relations avec les personnes gu’ils aiment,
la reconnexion a I'authentique, a la tradition

Un exemple concret ?
pas de télé mais un feu de bois, des livres, des jeux...

. o
]

YN 1
1 il
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_A“ LES PEURS DE L'ECOTOURISTE

Impossible de me détendre complétement
Comment cela va se passer exactement ?
Qu’est ce que je vais devoir faire ?

Est-ce que ce sera confortable ?

Ca va étre trop cher !

Quels sont leurs engagements ?

o
» A
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AGIR POUR UN
TOU RISME

RESPONSABLE

O
) LABELS & CERTIFICATIONS

:.6:...
Y= . 20121
wﬁgnjglgﬂel d 5ocino

Certified

La Clef
Verte

Corporation

T IMPACT



LES LABELS

Il existe de nombreuses certifications qui permettent de valoriser vos démarches en développement durable. Elles sont
importantes car elles permettent de promouvoir votre établissement et d’attirer votre clientele. Parfois elles sont requises
pour collaborer avec certains entreprises, certaines organisations étatiques

Elles ne sont pas indispensables. Ce qui compte c’est 'authenticité de votre démarche.
Voici quelques unes

Clé Verte. Label international qui récompense les établissements touristiques pour leur démarche. Il y a déja 3 000
établissements certifiés dans le monde.

ISO 26 000 - la plus connue — c’est la norme en matiére de développement durable au niveau international

ISO 14 001relative au management environnemental. Elle est active dans plus de 300 000 organisations dans le monde.
La « jumelle » de cette norme est EMAS qui est la version européenne de I'ISO 14 001. Vous verrez souvent son logo sur
les sites des entreprises, notamment des hétels

Il'y a aussi la 20 121 spécialement dédiée a I'’événementiel.

B Corp - 2006 — 2 500 entreprises — certifie les Entreprise citoyennes. Objectif : essayer d’étre les entreprises les meilleurs
POUR le monde » et non la meilleure du monde.

Le développement durable est donc une matiere prise trés au sérieux, qui a une portée internationale et qui gagne en
importance chaque jour.

S
e
-
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https://www.japantimes.co.jp/news/2019/10/04/asia-pacific/science-health-asia-pacific/ecotourism-boom-seen-threat-indonesias-komodo-dragons/#.Xbxr7dXjKUl
https://www.japantimes.co.jp/news/2019/10/04/asia-pacific/science-health-asia-pacific/ecotourism-boom-seen-threat-indonesias-komodo-dragons/#.XbLlq2Y6-Uk

GO HOME

600,000 tourists per year,
60 inhabitants all year long.

' 10,000:1 #overtourlsm

otos : BReizennaarmorgen.be


https://youtu.be/ygOZxe7BNuM
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LES LABELS

En Flandres, une réflexion est également en court concernant le positionnement du tourisme sur la région.
L’axe défini est : favoriser la qualité sur la quantité ou Trop versus mieux
comment?

- Ecouter les besoins des vacanciers
- Partager sa passion, les passions des individus, les savoir faire anonymes comme célebres

La démarche se résume autour de 4 mots clés pour la transition :
Devenir conscient

Prendre ses responsabilités

Créer des liens

Collaborer

D’autres pays remettent en cause | a problématique de la croissance
Copenhagen now has a tourism strategy to change tourism as it is, called ‘The war on tourism as we know it. The aim is to
attract a type of tourist that is good for the city and fits better with the identity of the city and local life. However, one of their

main targets by which they measure success is still growth.
Source : https://www.paradisefound.nl/overtourism_doughnut_economics/

.
e
-
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@ Le Domaine

1aine
old Pass

Développement durable

sament curakle
Quand « emerveillement » se conjugue avec
« preservation de l'environnement »

Coescant ca It nealtE re s Gratte & A Farr, 1 nmain e o
Cruibe: we Han v Jesuis saersation & corsilise = actvibe
tourdstqua ; semolie ratucs &ra

Le Domaine s'cst fixe trois grandes miszions qui lui ticnnent
particulidrement 3 coour

La préservation et la réintroduction d’especes Visites spédales
MEenacees

Lu Pare oo Ao e poes e ass oy woles gue le bisee JEurope, o BRAME
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La conservation du patrimoine naturel
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RIVA BRASSERIE — JACOB’S
Le Ri(ams,éeus LDeBlM)danS le centre de Liége, le long de la Meuse et le Jacob’s est un restaurant

spécialisé en viande, situé a Nandrin. Ces deux restaurants appartiennent a un méme propriétaire et sont aujourd’hui des
restaurants certifiés « Carbon free dining ».

Carbon Free Dining est une initiative éco-responsable a colt zéro pour les restaurants gérée par le partenaire du
Programme des Nations Unies pour I’environnement.

Qu’est-ce que cela veut dire ?

Les restaurants partenaires de Carbon Free Dining proposent a leurs clients de compenser leur empreinte écologique et
I'impact environnemental de leurs repas en plantant des arbres fruitiers dans un pays en développement. Les arbres
fruitiers sont une source de nourriture dans ces pays et permettent également de créer de I'emploi.

Sur chaque addition, les restaurant proposent aux clients de laisser 0,99 € en plus, pour permettre la plantation d’un arbre.
Ce supplément est facultatif et est directement versé a I'association.

En effet, Carbon Free Dining est lié au systéme de caisse Lightspeed qui lui reverse automatiquement qui contribue a la
plantation.

Les restaurants certifiés Carbon Free Dining et leurs clients ont déja compensé I'impact environnemental de plus de
500,000 repas.

IMPACT


http://www.positive-impact.be/
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https://www.youtube.com/watch?v=StFrm-71x-4&feature=youtu.be

RIVA BRASSERIE — JACOB’S
Le L(CL\J MQ’[ BJOMe)du genre. La personne que vous voyez a 'écran c’est Aubane Verger. Je

vous invite a écouter sa conférence Ted X sur youtube ou elle explique dans le détail jusqu’ou elle et son
associé sont allés.

Au Local, on y pratique le zéro déchet depuis sa conception jusqu’a son exploitation.

Partant du constat qu’on gaspille 1/3 de I'alimentation et qu’en réalité nous produisons dans le monde 2x
plus de nourriture que pour nourrir tout le monde, ils ont complétement revu le concept de restaurant.

lls se fournissent a 80% aupres Petits producteurs belges en circuit court et zéro déchet avec des cageots,
des bouteilles consignées etc.
Sur un an, cela économise 70 kg de plastique

90% de leurs déchets sont des déchets organiques qui sont revalorisés faire du terreau et de la
biométhanisation.

lIs réfléchissent pour cuisiner les épluchures, revaloriser le pain sec...
Le mobilier est issu du réseau de déconstruction en économie circulaire. Pour en savoir plus vous pouvez
aller voir le projet http://rotordb.org/ et https://rotordc.com/

IMPACT


http://www.positive-impact.be/
https://www.lelocalbxl.be/fran%C3%A7ais/engagements/
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https://www.abconcerts.be/en/about-ab/an-ecodynamic-management/23/

2 AB - ANCIENNE BELGIQUE

L’AB.
L’ancienne Belgique a recu 6 ans d’affilée le label Entreprise Eco dynamique décerné par la région
bruxelloise.

Que font-ils?

Réduisent de 5% leur empreinte écologique tt les 2 ans.

N’utilisent que des produits bio et de circuit courts

N’utilisent que de la vaisselle réutilisable. Aussi pour les gobelets

Ont une ruche sur le toit

Proposent 'une cuisine quasi 100% végétarienne

Ont développé une collaboration avec la STIB et la SNCB pour réduire 'empreinte carbone des spectateurs.
En 2017 ils sont arrivé a 50% de taux d’utilisation des transport en commun contre 21% en 2007.

Et ce n’est pas tout. La description de leurs actions sont disponibles sur leur site.

A I’étranger
Le groupe MGM est inspirant en matiere de développement durable

Une source d’information intéressante: https://sustainable-event-alliance.org/

.
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IMPACT


http://www.positive-impact.be/
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wous

& Votre site web

Communiquez clairemen t son positionnemen t ET PEXPERIENCE que nvitez le vacancier a vivre. (Grottes de Hotton : O indication)

¥ Facebook — Instagram — LinkedIn - Mail:
& Votre établissement

& Vos partenaires

& Vos hotes
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http://www.positive-impact.be/
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A il

Bienvenue sur le site des Grottes de Hotton!

Patr mc =2 natarel excepbonr al de Wallcue, les Grottas da Hotton sont les seules a étre
class2es intégralement. Laux 2tolles au quide Michein.

Dvoaie: 2000 ar s e 300 phae ang e e feis ploe gealiod ool de coalermples
Peesles andin i i e e fonenes o e v ooiss s v celicoss de agre i Vo

v adoe s F5e o oo ponc deve oo o iene o sngoae e cer anbees 300 picd
€7 3UM 8N 2308rsaur

Nouveau' =

Que dirlez-vaue d'un anniversaira Inaubliable
pour vos anfantsaux Grottas ds Hotton ?


http://grottesdehotton.be/fr/home.html
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v . . Accueil «~ Vstedugte Coupsdecoeur Tard of réservabions A fare dans les envrons  ~ Infos pratiques  Conlact
L Ecole Buissonniére . . e

Bienvenue dans notre Gite de charme éco-rénové situé au coeur des Ardennes, entre Bouillon, Florenville et

i8 Neufchateau, a proximité de la Semois et en bordure de la grande forét d'Herbeumont.

Construde au début du XX éme sibcia, notre maison en pierres du pays posséde une
longue histowe. Située proche du front lors de la bataille de Neufchiteau en aolt 1914,
four & tour épicene et masson famfale, elle a suriout ensute éé la maison du maltre
d'école du village de Sant-Médard, Monsieur José Collard. Nous avons choisi de
Fappeder “L'Ecole Bussonmére® en rédérence a lNécole, toute proche, au maltre d'école,
maxs auss A l'espeit de iberié que ce nom évoque

La matson a été entibrement éco-rénovée dans I'dée dutiiser un maoomum de
matériaux naturels et écologiques (laine de bois, argile, hége, cellulose) destinés &
assurer un habitat sain et confortable. Notre glte est également pourvu de citermes de
récupérabon d'eau de phuse afin d'éwler Nutiksation d'eau potable pour les WC, la
machine & laver el larrosage au jardin

Situé & procamiaé de la Semots ot du Ch¥teau dHerbeumont, L'Ecole Bussonnire est
un gite qui offre pour un week-end, une semaine ou plus, dans une région ol & balade
& pred ot & vélo est une dvidence, tout ke confort nécessare aux familles of aux
groupes d'amis qui souhastent se refrouver dans un cadre passible, authentique et

. 3insi Quaux associations qui organisent stages, aleliers ou réursons

] " Oxfam

P— -

s
o
e

« Gile 14 personnes + 1 bébé
* 3Epis

« 5 Chambres / 4 Salles de bain
o Wi

o Sman TV (Proomus TV)

* Terrasse

o Grand jardin cidturé

* Podle & boss

« Barbecue

» Joux d'exténeur ot d'midneur
« Parking privé



http://www.lecole-buissonniere.be/P_accueil.html

Accusl » Visiledugile  Coups de coeur lanl el rieservalions A lane dans les environs ~ Inles prabgues  Conlacl

L EEB]cBuissonniérc

e e Fhotographs, Christopha parcowrt la monde dapuiis 20 ans a 'a rancontre des populations
1 eldes cullures | soubgileil depuis lenglemps parlage! sa passion de 'eocueil, de lu
rcncontre ot de I'échange dans un csprit d'intérét pour les Ardennes ot ks Gaume

Dz ses études en sciences humaines Valérie a conservé le scurirg ¢e I'accueil et le plaisir
de I'ecoule. Mzman de 2 jeanes enlanlts, elle @ souha e amenaaer e gile do mamde
pratinua st confortablae panr chacun y compris les enfants A tout czla alla ajoute sa
gounnandise, qui 'a pousses g mlegrar de numbreux arbusles & pells ruils dans g jerdm,
pour e plaisir qustatif des petits of ios qrands

L'Ecole Buissonniére

Christophe Smets et Valérie Vandersmissen
J, Grand Rue, 5307 Saint-Mécard, Celgique
lol . +32 (0)495 81 32 10

info@lacnla huissonnizra he



http://www.lecole-buissonniere.be/P_accueil.html

ACCULIL oIS DISFONIBILIILS TARITS CCNIACLI ACIIVIILS LIVRL b'unR RLOLEVAITIONS



https://www.lacabane-ardennes.com/

ETONNEF

Ardenne
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https://www.lacabane-ardennes.com/

ENCHANTER

I

SIFNVYFNUF AL A¥YTHYF DfaRINNA

Nalure. Délenle el Découverle

Verez vivre cu rythme de le Mature ardenngizse |

Mans nlres chomiwes c'bales v Pl w el cPArnileg voos rearverses w caline el Fernaroninmenes!|
apalzent cez maténadx natarels, duconrort du [orein d'hiver, ca lavuesurle potager ot k= [crair
Vows souholtez vous immearger davantage 2ncora dans b nature 2 Notre rodofte vousaccuzlle,
inslellse dors arws poiuee verdoyonlie, Vous aores Syvedes disosilioe lees oaals capoaiaillee ool
pwonshies, lems rile o vesges sl s égurmwes du pedoger. Ul poarion pas cuisanes Toal aebis dices e
toura palr #

Nos chevaux ce trait Arcenndiz vwous emmerercnt pour un voyage e roulette itnérante, Laissez-

ver s aalbeer €3 ber Q0 amries | Rmcier wen ees-veois €3 o mlore oo e dess pereorinalinns |
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http://www.aurythmedarduinna.fr/
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https://www.mobhotel.com/paris/mob-cares.html

ConSCiOUS Meet v Dov Aboutwv Book a room e J\
Hotels (
» ‘.z. L

Holiday deal: free
breakfast!

En|joy free organic breakfast at
hote! Vondelpark from 23 until

Conscious Hotels el
Eco hotels in Amsterdam

Choose your hotel Check In - Check out v Check avallablilty -



https://www.conscioushotels.com/sustainability/



https://www.mashpilodge.com/

VOUS

& Votre site web
Facebook — Instagram — LinkedIn — Mails

Etre consistant dans vos communication. lllustrez votre proposition de valeur. Inspirez et attirez par votre engagement ET votre authenticité
votre sens des relation et de I'accueil. Le vacancier DOIT étre prévenu. Il doit savoir quel type d’expérience vous lui proposez.

& Votre établissement
& Vos partenaires
% Vos hotes

o

IMPACT


http://www.positive-impact.be/
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8 publicatons 62 abonnés 'S absnnenents
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#TourismeDurable
#Ecotourisme
#Ecocamping
#TourismeResponsabl
#Ecovolontariat
#Wwoofing

P Wr,taims k 'v\i;’»i-? et rq-'.sb'-s v

fTourismeDirable S #\oyagerAutrement
i o +  #Ecologie

# Transition

#SlowTourisme

#Voyagerpresdechezs
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VOS MAILS

Rassurez (confort, label, présence...)
Expliquez

Enchantez (photos)

Prenez en charge

Compensez

LA sae 1T v

t - 51V L\ii;
7 IMPACT


http://www.positive-impact.be/
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VOUS

Votre site web

Facebook — Instagram — LinkedIn - Mail:
Votre établissement

Vos partenaires

Vos hotes

N ~./5'° YOS TIVE
I IMPACT


http://www.positive-impact.be/

)

VOTRE ETABLISSEMENT

Proposez sans imposer

Fixez un cadre (Charte — Code - Poubelles)
Partagez

Simplifiez et facilitez

Enchantez

~ED ¢
, ) S

7 IMPACT


http://www.positive-impact.be/
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-~ & Votre site web
& Facebook — Instagram — LinkedIn - Mail:
& Votre établissement
& Vos partenaires

Créez avec vos partenalr des expériences uniques a vivre (bénéfices: peu reproductibles et chargées d’émotions) + rassure les vacanciers sur
'authenticité et la solidité de votre démarche + offre aux vacanciers une multitude d’opportunité d’expérience >< perdu au fond des bois ( méme si €
soit, perdu au fond des bois peu étre un besoin du vacancier a la recherche de ressourcement.)

" Vos hotes

.;An SO T VE
IMPACT


http://www.positive-impact.be/
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O

Votre site web

Facebook — Instagram — LinkedIn - Mails
Votre établissement

Vos partenaires

Vos hotes

Impliquez les dans votre démarche. — faites 0s ambassadeurs, pas seulement dans votre livre d’or mais aussi dans vos communications

*f?‘IMPACT





https://www.instagram.com/explore/tags/worldcleanupday/
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Les animations que |a ferme propose :

Mour ¢ pains delunl de 1865 en adivile chayue ditnanche. Visile groluite ool au lung de o journae pour decouwin e loureil el son (oyer ainsi que a oreparalion de
palns blo au 'evain.

Salle de jeux de 80n” isolce el dhiwullée au besoin. Duronl lew scjour, '©s enlonls pourrent proliler du hedue de merionnelles, de lagos géanls, da wisler d'un
cc'n détente et lectura. d'un pulssence 4 géant dun coln dassin....

lamini farme :vous pourre? déconve r les diffarents hahitats ces lncataras da |3 ferme. Parmi ceon ci, vaos farrer eannaissance aver nos vaches Highland et lear
vieuu o Foweasion, nos poules, nos lapins, Forcine. e cochen, Choupelle la chovwe, Bloem Fanesse,... givers oanncaux didaciguaes veus expliqueront la vie des

AR ISIES
Les pulongoies el pells jeux extoricurs.
Decouverta du grand hote' 3 insectes zinst qua |2 pré fleun qui Fertoure
De petls androlts de détenta se trouvent tout gutour de |a “erme avec une pedte fonta na, danc géant de repos....
Jeux d2 laluccthégue, livres disponibles sur cemande.
—ors de bl suisun, vous pourree chserver nslallabon des grerouilles dons leonmae.
Ravel 3 proximile de e Terme avee docouver e e lamwre au caslon. Possibilile d'eromener nobe énesse Sloum peur ure alade aves vous,
Possivililes de dircails vilos gu déparlde lu lenmne, Nous vous propesons un lecal o velos lerme poeur les enlreposer durant voue scjour.
Durbuy:

Confturerie ar-lcanale * www corfltireszirtamar na



O
LE RESTE DU MONDE

& Les plateformes

Communiquez clairement votre spécificité sur ces plateformes. Faites en un levier de votre succes

& Les bloggers

& Les médias

¥ Les salons

& Les éco-cheques

Attention. Disponible uniqguement avec le label Clé Verte ou Européen

A 5o¢ T

7 IMPACT


http://www.positive-impact.be/

PRUZLLES
Confectionez Vous-
mémes Vos Propres
Chocolats!

BRI LLES
Apprenez mixer comme
DJ et assurez durant vos
soirées.

2 heures

PRUZLILES

Promenade gourmande
au coeur de Bruxelles
25 hewres

450

BRI LLES

Cours de cuisine : Les
classiques Belges

35 hewes

HOTION

Randonnée & chevalen
forét de Chiny

4 haures

4w

BRI LLES

Balade Dessinée avec

une Artiste

3 heures
A0

PRUXELLES

Moules & Bruxelles -

Cowurs de cuisine

BRI LLES

Découverte de danses
latines

1 heure

PRUXELLES

Visite d'une ferme
urbaine souterraine
1 heure

A0

OneEn{m)
Découverte d'un site
naturel préservé

1.5 heures

BRUXELLES
Orfeo social
2 heures

50w

BRUXILLES

Shopping Vintage &
Bruxelles ma belle

2.5 hewres

A5»

<

Tour guidé en vélo de la
ville de Liége

2 ')"."l\"\

40»

e i) |

BRUXILLES
Cuisine privée
innovante

4 heures

SO

BRUXILLES
Faites vos Chocolats -
Un Jeu ACnfantt

1heuwre

A0T»

v -
BRUXILLES

Gin Tasting Experience
2 heures

A58 w00



http://www.airbnb.com/
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HOTTON MONS

Randonnée a cheval en Nature/Graffitls/Urbex
forét de Chiny ey

4 hisures

43647

ANGLE GRARCGAR
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O
LES OPERATEURS () tco LeAbErs

. — bookdilterent.com &
mhaier el o VOYAGEONS- mr\
— ' AUTREMENT.COM § I

groenevakantiegids.nl "
- < airbnb
‘ natuu rh u ISle. n l ABRACADAROOM community powerec tourism

= &
ﬂc' Belwllg o ‘/-\ A
7 Location ces Z ot ; ~)| 2OS5ITIVE

Ardenne Résidences GITES ET
ARDENNESM,ET&,PE RENDEZ-VOUS AVEC DES MOMENTS CHOISIS aw‘;::?_sLTS?jslol_e E v, :] I M p/\c T



https://www.abracadaroom.com/fr/sejour-nature-ecotourisme/
http://www.groenevakantiegids.nl/
http://www.positive-impact.be/
https://passionterre.com/voyage-france/

Résultats de recherche correspondant a « eco leaders »
Je fais ma

Hotel Class'Eco Namur simulation

(OO0 124 avts

NOuUvele Route 08 Suanee 12 Namur, L'Argenne Deige. Valone Beigque

Comme sOn Nom MNHdque Dien C'est g0 Mreco. Ancen ntel formade

Hotel Class'eco Charleroi

Rue du Rosakre 10, Chareros, Hanaut Province, VWallonie, Beigique

quas abandonnée, mas pas en sécunté. Chez Class' Eco, les chambres

Hotel Class’eco Liege
(.):. :‘m 85 avs

Premsere avenue 95 Herstal. Province de Libge. L'Ardene beige Wallonie, Belgigue

NUARS. Les OO hes 1 wo S@ trouvent 4ans e COoulor. Nnas holel &Co

Eco Domaine Le Fond de Vedeur
@®®OO) 23 avs

Fond de Vedeur 2. Durbuy, Lurembowrg beige. L'Ardenne beige VWalionie, Beigigue

= Hotels

B&B Eco Royal

Neerstraat 281 Waasmunster, Flandre-Onentale, Belgigue

Eco Hotel Diamond Antwerp

SOyEr e premier 3 donner volre vis sur ot hibergement

Belgels 36, Arvers, Andwerp Province, Beigique



O
SALONS

ﬂ ¢ Salon du tourisme durable — Octobre — Tour & Taxis —

Bxl

& Salon des vacances — Février — Hall des Foires — Bxl
(volet vacances écologiques)

¥ Produrable — avril — Paris

y
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OSITIVE
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http://www.positive-impact.be/
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Vos écocheques 7 Utilisez-les pour passer des
vacances durables a Center Parcs
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Optez pour le développement durable
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https://www.centerparcs.be/be-wl/blog/nature/vos-ecocheques-utilisez-les-pour-passer-des-vacances-durables-a-center-parcs
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S’ INSPIRER

nttps://www.abracadaroom.com/ir/sejour-nature-ecotourisme/
nttps://lebattementdailes.org/

nttps://www.aventure-ecotourisme.qgc.ca/

https://www.aventurequebec.ca/

nttps://www.guide-ecotourisme.com/
nttp:// www.tourisme-durable.org/actualites-et-evenements/evenement
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nttps://www.youtube.com/user/IDTourism
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https://www.abracadaroom.com/fr/sejour-nature-ecotourisme/
https://lebattementdailes.org/
https://www.aventure-ecotourisme.qc.ca/
https://www.aventurequebec.ca/
https://www.guide-ecotourisme.com/
http://www.tourisme-durable.org/actualites-et-evenements/evenements
https://www.youtube.com/user/IDTourism
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MERCI !

Envie d’aller plus loin

et de structurer
votre démarche éco-touristique ?

Valérie Geron 2% S50 TIVE
valerie.geron @positive-impact.be ﬂ IMPACT

+32 (0)478 28 03 19
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